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 وهشگر جهاد دانشگاهی واحد لرستانژپ 1
 ت اجتماعی، جهاد دانشگاهی لرستانکارشناس ارشد علوم ارتباطا2

 عضو هیات علمی جهاد دانشگاهی واحد لرستان3

 
 

 چکیده

 پردازد یم یموانع و مشکلات ییو شناسا لیبه تحل "یو هنر یفرهنگ داتیبازار تول یرو شیپ یها چالش یبررس"با عنوان  قیتحق

رقابت  ،یکیتکنولوژ عیسر راتییمانند تغ یعوامل مختلف یبه بررس قیتحق نیها مواجه است. ا با آن یو هنر یکه صنعت فرهنگ

نقش دولت و  یبه بررس ن،ی. همچنپردازد یم یو فرهنگ یاجتماع راتیو تأث یقتصادا و یمسائل مال ،یدر بازار جهان دیشد

توسعه  یبرا نینو یها یاستفاده از فناور یو چگونگ یو هنر یفرهنگ داتیدر تول تیو خلاق ینوآور تیاهم ،یتیحما یها استیس

 انیم یجامع و همکار یبه راهبردها ازیها، ن چالش نیاغلبه بر  یکه برا دهد ینشان م قیتحق جی. نتاشود یبازار پرداخته م نیا

 وجود دارد. یفرهنگ یهنرمندان و نهادها ،یو خصوص یمختلف دولت یها بخش

 

 بازار تولیدات فرهنگی، چالش ها، عوامل و فرصت ها واژگان کلیدی:
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 مقدمه

های داخلی ناشی  شماری مواجه است که هم از فشارهای بیرونی و هم از پویایی های بی بازار تولیدات فرهنگی و هنری با چالش

ژو به  .کند های هنری را به کالاهای قابل فروش تبدیل می سازی فرهنگ است که تلاش های مهم، کالایی یکی از چالش شود. می

خلق فرهنگی به طور فزاینده ای به تولید کالاها شباهت دارد و آن را درگیر پویایی های بازار این موضوع می پردازد که چگونه 

این کالایی شدن می تواند ارزش ذاتی هنر را کمرنگ کند و آن را به  .(Zhu, 2023) مانند تولید، گردش و مصرف می کند

ه بر این، موانع مصرف کالاهای هنری و فرهنگی، چشم علاو .معاملات مالی صرف تقلیل دهد تا بیان خلاقیت و اهمیت فرهنگی

و  های تبلیغاتی ناکافی، مشارکت فناوری پایین سلطانی و همکاران موانع متعددی از جمله شیوه انداز بازار را پیچیده تر می کند.

این موانع نه تنها مانع از دیده  .(2014های توزیع مؤثر برای کالاهای فرهنگی را شناسایی کنید )سلطانی و همکاران،  فقدان شبکه

 .شدن آثار هنری می شود، بلکه دسترسی مصرف کنندگان بالقوه را محدود می کند و در نتیجه رشد بازار فرهنگی را خفه می کند

های  های خلاقانه و هم جنبه کند که باید هم جنبه تأثیر متقابل بین این عوامل محیطی چالش برانگیز برای هنرمندانی ایجاد می

پرینز در مورد اینکه چگونه  .تمرکز قدرت در بازار هنر معاصر نیز چالش مهمی را به همراه دارد .تجاری کار خود را دنبال کنند

بازیگران خاصی تأثیر قابل توجهی دارند، با ترکیب تخصص و قدرت بازار خود برای ترویج آثار هنری و هنرمندان خاص، صحبت 

این پویایی  (2022های در حال ظهور را به حاشیه راند و تنوع در بیان هنری را محدود کند )پرینز، که می تواند صدا می کند

شوند و به رسمیت  که در آن تنها تعداد کمی از افراد منتخب دیده می تواند زمین بازی ناهمواری ایجاد کند می« قدرت هوشمند»

علاوه بر این چالش ها، نقش آموزش و  .ا به رسمیت شناخته شوندکنند ت شوند، در حالی که دیگران تلاش می شناخته می

سازی بهتر  های کارآفرینی در آموزش هنر برای آماده بریگزتاک بر اهمیت ادغام مهارت .کارآفرینی در هنر را نمی توان نادیده گرفت

آموزشی هنوز در تجهیز دانش آموزان  با این حال، بسیاری از مؤسسات (Brigstock,2012) کند هنرمندان برای بازار تأکید می

در  که می تواند مانع موفقیت بلندمدت آنها شود. به ابزارهای لازم برای عبور از پیچیدگی های اقتصاد فرهنگی کوتاهی می کنند

پوست در مطالعه مونتانینی در مورد دسترسی جوانان سیاه نهایت، موضوع فراگیری در بخش هنر همچنان یک نگرانی حیاتی است.

آفریقای جنوبی، موانع سیستمی را نشان می دهد که علیرغم ادعاهایی مبنی بر فراگیری در جامعه هنری، همچنان پابرجا هستند 

این موانع نه تنها بر تک تک هنرمندان تأثیر می گذارد، بلکه غنا و تنوع بیان فرهنگی در دسترس عموم را نیز  (2023)مونتانینی، 

 .محدود می کند

بررسی چالش ها و ظرفیت های برگزاری حراجی های هنری و ارائه پیش نویس قانونی پرداخته اند و  ( به1042غلامپورآهنگر )

تسریع در تدوین و تصویب سند راهبردی هنرهای  :که مهم ترین آنها عبارتند از داده اندپیشنهادهایی ارائه عنوان داشته اند و 

فرایندها و ساختارهای اداری در دستگاه های متولی؛ ایجاد حراجی های هنر اسلامی مشترک با تجسمی؛ بازطراحی سازوکارها، 

 .کشورهای اسلامی؛ افزایش توجه به هنرهای سنتی و به روزرسانی قوانین مربوط به مالکیت ادبی و هنری

از نظر ایشان، مهم  پرداخته است، (یشیانم یبر هنرها دیعوامل موثر بر توسعه اقتصاد هنر )با تاک یبررسبه  (1044زاده )حائری 

متعصب به هنر و هنرمند در فرهنگ و جامعه و ممانعت  ترین چالش های پیش روی اقتصاد هنر عبارت است از: دیدگاه آرمانگرایانه

ذاری مادی بر آثار از دخالت اقتصاد در عرصه هنر، مداخله دولت ها در اقتصاد هنر، نگرانی از نگاه ابزارگرایانه به هنر و ارزش گ

 هنری

ـ  نیز الگوی یکپارچۀ نظام نوآوری صنایع فرهنگی را ارائه کردند که شامل سه لایه است: (1330ولایتی ) زاده و میرشاه نظری

. در ها ها و قابلیت وکار، زیرساخت ـ فضای کسب فرایندهای اصلی نوآوری در محصولات فرهنگی ـ گذاری، نظارت و ارزیابی؛ سیاست

باب تجاری سازی فرایندی و اولویت بندی برای دستیابی به چارچوبی علمی و منطقی در باب بازاریابی یا بازارسازی کالاهای 

صدم درصدی سرانه محصولات  4فرهنگی در استان لرستان کارهای جدی و موثری صورت نگرفته است. در مواردی به سرانه 
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نتایج بیانگر در باب صنایع دستی لرستان هم مطالعات پراکنده ای انجام گردیده است که  فرهنگی و هنری لرستان اشاره است و در

دستی مناطق روستایی با نقش واسطه توسعه بازارهای هدف در استان لرستان  های نوین صنایعآن است که جهش تولید از قابلیت

های  دستی مناطق روستایی بر جهش تولید قابلیتع وین صنایهای نای بوده است که قابلیتتأثیر پذیرفته است و این امر به گونه

 .دستی مناطق روستایی بر توسعه بازارهای هدف با توسعه بازارهای هدف بر جهش تولید اثرگذار بوده استع نوین صنای
 

انداز،  گیرد: چشم میدر بر الگویی طراحی کردند که سه لایۀ اصلی را  OECDنیز با الهام از الگوی  (1332رضاییان و همکاران )

های پیش روی بازار  به طور خلاصه، چالش ها و توانمندسازها. و زیرساخت فرایندهای اصلی علم، فناوری و نوآوری صنایع فرهنگی

های  های بیرونی، کاستی سازی، موانع مصرف، پویایی قدرت، بحران تولید فرهنگی و هنری چند وجهی است که شامل کالایی

پرداختن به این چالش ها مستلزم تلاشی هماهنگ از سوی هنرمندان، مربیان، سیاست گذاران و  .ل فراگیر استآموزشی و مسائ

 جامعه گسترده تر برای ایجاد یک چشم انداز فرهنگی عادلانه تر و زنده تر است.

 

 روش تحقیق

که شامل متغیرهای اقتصادی،  پژوهشو متغیرهای مورد بررسی در به دلیل عنوان  و نوع تحقیق بر اساس اهداف تحقیق کاربردی

 شده است.استفاده  توصیفی ، از روش تحقیقاجتماعی، زیرساختی، مدیریتی و سیاسی، رقابتی و آموزشی

 

 یافته های تحقیق

 اشاره کرد: یبه چند مورد اصل توان یمواجه شده است که م یمتعدد یها با چالش ریاخ یها در سال یو هنر یفرهنگ داتیبازار تول

 

 تالیجیرقابت د

اند.  مواجه شده تالیجید یمحتوا یاز سو یدیبا رقابت شد یسنت دکنندگانیتول ،یاجتماع یها و رسانه نیآنلا یها رشد پلتفرم با

 شده است. یسنت یو هنر یامر منجر به کاهش فروش آثار فرهنگ نیا

 

 مخاطبان قهیسل رییتغ

به روز و مطابق با  یفرهنگ داتیروند و انتظار دارند تول و قابل دسترس عیکوتاه، سر یاز مخاطبان به سمت محتوا یعیوس فیط

 باشند. یجهان یروندها

 یو اقتصاد یمسائل مال. 

و عدم  ها تیمنجر به کاهش فعال ،یفرهنگ یها از هنرمندان و پروژه تیحما یبرا یمنابع مال نهیدر زم ژهیبه و ،یاقتصاد مشکلات

 شده است. دیجد یها یگذار هیدر سرما ییتوانا

 یبردار یو کپ ریحق تکث

 یچالش بزرگ رمجاز،یغ یمخصوصاً با وجود دانلودها تالیجید یایدر دن دکنندگانیحفظ حقوق تول ت،یرا یکپ نیوجود قوان با

 .شود یمحسوب م
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 یعدم توجه به فرهنگ محل

که  رندیگ یفاصله م یمحل یها ها و ارزش از فرهنگ ،یجهان یجلب نظر بازارها یتلاش برا لیبه دل یفرهنگ داتیاز تول یبرخ

 .شود یم یبوم یفرهنگ یو غناها ها ییبایبه ز یتوجه یموجب ب

 یتیحما یها رساختیفقدان ز

وجود  یکاف زانینوآورانه به م یها پرورش هنرمندان و پروژه یلازم برا یها رساختیو ز یتیحما یاز کشورها، نهادها یاریبس در

 ندارد.

 یاسیو س یاجتماع یها چالش

 انیب یباشد و آزاد رگذاریتأث یو هنر یفرهنگ داتیبر تول تواند یم ،ییاجرا یها تیمحدود ایمانند سانسور  ،یاسیس طیشرا

 هنرمندان را محدود کند.

 یبرا یا طیمح جادیو ا یو هنر یفرهنگ داتیاز تول تیحما یمؤثر و نوآورانه برا یها یگذار استیبه س ازیدهنده ن ها نشان چالش نیا

 صنعت است. نیرشد و توسعه ا

 

تواند به کاهش کیفیت تولیدات منجر  هنری میآموزشی مناسب برای پرورش استعدادهایهای نبود برنامه پرورش هنری:وآموزش

 تواند به ارتقای سطح هنری کمک کند. تخصصی میهای آموزشی و کارگاههای شود. ایجاد دوره

تواند به کاهش فروش آثار هنری منجر شود.  نوین بازاریابی و تبلیغات میهای عدم آگاهی کافی از روش بازاریابی و تبلیغات:

 شدن آثار کمک کند. تواند به افزایش دیده های آنلاین می اجتماعی و پلتفرمهای استفاده از شبکه

بخشی به  سازی و آگاهی برای افزایش تقاضا برای محصولات فرهنگی و هنری، نیاز به فرهنگ سازی و افزایش تقاضا: فرهنگ

 تواند به این امر کمک کند. ها و رویدادهای فرهنگی می جامعه وجود دارد. برگزاری جشنواره

تواند به بهبود وضعیت بازار تولیدات فرهنگی و  رایط محلی میها با ش ها یا کشورها و تطبیق آن ارائه الگوهای موفق از سایر استان

 هنری کمک کند.

در حالی که لرستان دارای فرهنگ غنی و متنوعی  عدم شناخت عمومی: و غنی بودن فرهنگ محلی -1تناقضات موجود 

 .vs مردم به هنرهای محلیعلاقه  -2. المللی شناخته نشده است است، اما این فرهنگ به طور کافی در سطح ملی و بین

های توزیع  مردم تمایل به خرید و حمایت از تولیدات محلی دارند، اما به دلیل عدم وجود کانال کمبود دسترسی به محصولات:

رغم وجود  علی بیکاری هنرمندان: و پتانسیل بالای نیروی انسانی -3است مناسب، دسترسی به این محصولات محدود 

های شغلی مناسب، مجبور به ترک حرفه خود یا مهاجرت  ها به دلیل عدم فرصت د در لرستان، بسیاری از آنهنرمندان با استعدا

 .شوند می
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 نتیجه گیری

 نیقرار گرفت. از جمله ا یها مواجه است، مورد بررس با آن یو هنر یفرهنگ داتیکه بازار تول یمتعدد یها مقاله، چالش نیدر ا

و  یخارج یمربوطه، رقابت با محصولات فرهنگ یدولت و نهادها یاز سو یکاف تیعدم حما ،یبه مشکلات اقتصاد توان یها م چالش

 مخاطبان اشاره کرد. یازهایو ن قهیدر سل عیسر راتییتغ

بازار مطرح  نیعامل مهم در تحول ا کیبه عنوان  زین یو فرهنگ یآثار هنر عیو توز دیبر نحوه تول نینو یها یفناور ریتأث ن،یهمچن

عرضه  یمناسب برا یبسترها جادیا ،یتیحما یها رساختیز تیتقو رینظ یشنهاداتیها، پ چالش نیمقابله با ا یبرا ت،یشد. در نها

 .دیارائه گرد یهنر داتیدر تول یبه نوآور قیو تشو یداخل یمحصولات فرهنگ

از جمله دولت، هنرمندان و فعالان  نفعانیذ یاست که تمام یضرور یو هنر یفرهنگ داتیبازار تول داریرشد پا یبرا ،یطور کل به

 حوزه فراهم آورند. نیا ییشکوفا یرا برا نهیها غلبه کرده و زم کنند تا بتوانند بر چالش یصنعت فرهنگ همکار

توان به موارد زیر  ، می"هنریهای پیش روی بازار تولیدات فرهنگی و  بررسی چالش"ای با عنوان  برای ارائه راهکارهای مؤثر در مقاله

حمایت از حقوق مالکیت معنوی: ایجاد و تقویت قوانین مربوط به : های قانونی و حقوقی تقویت زیرساخت .1 :اشاره کرد

سازی مراحل ثبت آثار فرهنگی و هنری برای  تسهیل فرآیند ثبت آثار: ساده .رایت و حقوق مؤلفان برای حفاظت از آثار هنری کپی

هایی برای تأمین مالی  های حمایت از هنر: ایجاد صندوق تأسیس صندوق - ایجاد بسترهای مالی و حمایتی. 2هنرمندان 

گذاران خصوصی برای حمایت از تولیدات  ها به سرمایه گذاری خصوصی: ارائه مشوق تشویق سرمایه - .های فرهنگی و هنری پروژه

که به  های دیجیتال برای فروش و نمایش آثار هنری های آنلاین: توسعه پلتفرم پلتفرم. افزایش دسترسی به بازار. 3 فرهنگی

ها: برگزاری رویدادهای  ها و جشنواره برگزاری نمایشگاه - .هنرمندان کمک کند تا به مخاطبان بیشتری دسترسی پیدا کنند

های  های آموزشی: آموزش مهارت رگزاری دورهب :آموزش و توانمندسازی. 0 فرهنگی برای معرفی آثار هنری و جذب مخاطب

و  های همکاری: تشویق همکاری بین هنرمندان، تولیدکنندگان ایجاد شبکه .نو تولید محتوا برای هنرمندا مدیریتی، بازاریابی

آگاهی ها برای افزایش  بخشی عمومی: برگزاری کمپین آگاهی .توسعه فرهنگ مصرف محصولات فرهنگی .5 نهادهای دولتی

کنندگان محلی: ترویج فرهنگ حمایت از تولیدات داخلی در میان  تشویق مصرف - .مردم درباره اهمیت خرید محصولات فرهنگی

 .های اجتماعی برای تبلیغ آثار هنری گیری از پلتفرم های اجتماعی: بهره استفاده از رسانه :های نوین استفاده از فناوری .6 جامعه

 در تولیدات فرهنگی (AR) یا واقعیت افزوده (VR) هایی مانند واقعیت مجازی محتوا: تشویق استفاده از فناورینوآوری در تولید 

های مخاطبان به منظور تطبیق بهتر محصولات با  تحقیقات بازار: انجام تحقیقات منظم درباره نیازها و سلیقه :تحقیق و توسعه .7

با  .پردازند ها در بازار هنر می ها و فرصت هایی که به بررسی چالش وهشی: حمایت از پروژههای پژ پشتیبانی از پروژه .ها خواسته

های موجود در بازار تولیدات فرهنگی و هنری را کاهش داد و زمینه را برای رشد این صنعت  توان چالش اجرای این راهکارها می

 .فراهم کرد
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Abstract 
The research entitled "Examining the Challenges Facing the Cultural and Artistic Products Market" analyzes and 

identifies the obstacles and problems that the cultural and artistic industry faces. This research examines various 

factors such as rapid technological changes, intense competition in the global market, financial and economic issues, 

and social and cultural impacts. It also examines the role of the government and supportive policies, the importance 

of innovation and creativity in cultural and artistic products, and how to use new technologies to develop this 

market. The research results show that to overcome these challenges, there is a need for comprehensive strategies 

and cooperation between different government and private sectors, artists, and cultural institutions. 
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